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ABSTRAK

Various sectors have developed in the digitalization era, and one of the things in the economy
is investment or investment. One of the investment instruments is mutual funds, mutual funds
are referred to as the investment instruments of choice for novice investors. One of the mutual
fund investment provider applications is Investment Seeds. The research method uses
gquantitative descriptive analysis with data collection, namely distributing questionnaires to
respondents. The number of samples used in this study amounted to 80 respondents. The data
analysis technique used was inferential statistical analysis, namely a simple linear regression
test. The results show that exposure to Investment Seed advertisements through the Youtube
platform positively affects mutual fund investment interest among students in Denpasar City,

where the value of the t-test is 8.108 with a p-value of 0.00 (<0.05).
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1. PENDAHULUAN
Latar Belakang

Perkembangan teknologi digital juga
mempengaruhi sektor perekonomian, salah
satu bentuk nyata yang terjadi adalah
mengenai investasi atau penanaman modal.
investasi dapat dikatakan sebagai ikatan
terhadap dana yang lain maupun dana yang
dijalankan. Investasi juga digunakan untuk
mendapatkan keuntungan Tandelilin (2010:2).
Adanya tujuan atau maksud  untuk
mendapatkan keuntungan melalui investasi
dimaksudkan untuk meraih  beberapa
keuntungan di masa depan.

Reksadana dinyatakan  sebagai
bagian investasi yang dapat menjadi pilihan

bagi investor pemula. Pasalnya, instrumen

investasi ini mengandalkan manajer investasi
yang baik dalam merancang portofolionya.
Financial Coach/Financial Advisor Philip
Mulyana menyatakan reksa dana banyak
direkomendasikan untuk pemula karena diatur
oleh manajer investasi. Selain itu, untuk mulai
berinvestasi juga tidak memerlukan modal
awal yang besar dengan beragam pilihan
produknya. Bibit menjadi aplikasi investasi
yang digunakan wuntuk investasi dana
reksadana. Aplikasi bibit menjadi merupakan
aplikasi populer yang digunakan oleh
masayarakat yang ingin belajar mengenai

investasi.

Sasaran dari pengguna apbilasi bibit
adalah investor pemula, atau mereka yang

baru pada tahap belajar mengenai investasi


mailto:dimasezasempat@gmail.com%201
mailto:igaalitsuryawati@unud.ac.id
mailto:igaalitsuryawati@unud.ac.id
mailto:rasamanda13@unud.ac.id3

Berbagai cara dilakukan untuk meningkatkan
jumlah investor yang menggunakan aplikasi
Bibit investasi, salah satunya adalah
meningkatkan komunikasi pemasaran dengan
menayangkan iklan mengenai aplikasi Bibit
investasi melalui berbagai media sosial.

Komunikasi  pemasaran  adalah
aktivitas yang digunakan oleh pemasar untuk
melakukan penyebaran informasi mengenai
produk atau jasa yang dimiliki oleh pemasar.
Dengan munculnya tayangan iklan Bibit
investasi di berbagai media sosial diharapkan
mampu menarik minat para pengguna sosial
media untuk melakukan investasi khususnya
pada mahasiswa.

Minat merupakan fungsi kejiwaan
atau sambutan yang sadar untuk tertarik
terhadap suatu obyek baik berupa benda atau
yang lain, sedangkan investasi merupakan
komitmen atas sejumlah dana atau sumber
daya lainnya yang dilakukan saat ini, dengan
maksud mendapat keuntungan di masa depan
(Tandelilin, 2017: 2). Minat investasi adalah
kuatnya hasrat atau keinginan pada individu
untuk mempelajari  semua hal yang
berhubungan dengan investasi sampai pada
tahap mempraktikkannya, yaitu berinvestasi
(Pajar dan Pustikaningsih, 2017).

Dengan adanya faktor fitur layanan
dan harga, upaya untuk menarik minat
investasi dikalangan mahasiswa dengan
promosi melalui ikan di platform Youtube.
Aplikasi Bibit menawarkan cashback bagi
pengguna baru sebesar Rp. 25.000 dengan
memasukkan  kode referral.  Dengan

melakukan promosi melalui Platform Youtube

dan juga bekerjasama dengan brand
ambassador dapat menarik minat mahasiswa
dalam melakukan invesati di aplikasi Bibit.
Riset yang dilakukan oleh DailySocial tahun
2020 menunjukkan bahwa pengguna aplikasi
Bibit sebesar 31.5% dan menjadi aplikasi
dengan pengguna paling tinggi diantara
aplikasi lainnya.

Dengan munculnya iklan aplikasi Bibit melalui
Platform Youtube dan menjadi aplikasi
investasi nomor satu di Indonesia, diharapkan
memberikan informasi mengenai kemudahan
investasi pada aplikasi Bibit investasi dan
menarik minat para mahasiswa untuk

melakukan investasi.

Rumusan Masalah

Bagaimanakah pengaruh terpaan iklan
aplikasi  bibit melalui platform youtube
terhadap minat investasi mahasiswa di Kota

Denpasar?

Tujuan Penelitian

untuk mengetahui pengaruh terpaan iklan
aplikasi  bibit melalui platform youtube
terhadap minat investasi mahasiswa di Kota

Denpasar

2. KAJIAN PUSTAKA

Periklanan

Iklan menjadi salah satu dati bentuk
bauran promosi. lklan dapat digunakan
sebagai alat yang diisi dengan informasi, dan

pesan pada iklan diisi dengan penawaran



tertentu terhadap suatu produk atau jasa
kepada individu atau kelompok masyarakat
yang menerima informasi tersebut. Berbeda
dengan periklanan, letak perbedaannya
adalah mengenai biaya atau dana yang wajib
dikeluarkan oleh pihak tertentu untuk promosi
yang sifatnya nonpribadi, dalam memberikan
akses informasi baik berupa sebuah ide,
informasi barang atau jasa (Kotler and
Amstrong, 2002:153).

Terpaan Iklan
Terpaan suatu iklan dapat diukur
dengan menggunakan dua indikator Menurut

Volkmer, (2012:262).

a. Frekuensi. Menjadi indikator pertama yang
digunakan untuk mengetahui mengenai
tingkat atau seberapa banyak suatu
informasi berbentuk iklan mulai dilihat,
dibaca dan juga didengarkan oleh seorang
audiens atau individu. Hal ini dikarenakan,
apabila frekuensi dari informasi tersebut
diterima oleh seorang individu semakin
tinggi, hal ini akan menyebabkan tertanam
atau informasi pada ingatan audiens akan
semakin dalam..

b. Durasi; melalui durasi, informasi atau
pesan akan iklan terpaannya akan
diketahui karena adanya waktu yang
menunjukkan atau tidaknya informasi
tersebut terlihat oleh audiens, kemudian
diperhatikan, dan tentunya juga dapat di

dengarkan.

Minat Investasi

Tiga dasar mengenai alasan timbulnya
minat investasi pada individu, berdasarkan
pada Crow and Crow yang dikutip (Dimyati
Mahmud, 2001:56), yaitu:

Pertaama, adanya faktor dorongan. Faktor
ini berasal dari keinginan pribadi yang
disesuaikandengan kebutuhan, baik secara
jasmani serta kejiwaan. Kedua, adanya faktor
motif sosial. Motif sosial terjadi karena adanya
minat dari individu, minat ini dapat terjadi
karena adanya morid sosial, misal kebutuhan
untuk memenuhi dan mendapatkan suatu
penghargaan tertentu di lingkungan tempat
tinggal. Selanjutnya, adalah faktor emosional.
Dengan adanya faktor ini, pengukuran minat
investasi dapat diketahui berdasarkan pada
intensitas individu ketika meletakkan menaruh
atensi terhadap suatu kegiatan atau informasi

tertentu.

Teori S-O-R
Stimulus-Organisme-Response
terjadi karena adanya sebuah umpan balik
berupa tanggapan dari audiens yang
menerima pesan informasi pada kondisi
menerima informasi tersebut melalui suatu

kanal media tertentu.

3. METODE PENELITIAN

Metode penelitian pada penelitian ini
adalah  kuantitatif. ~Penelitian ini  juga
menggunakan paradigma postivis, sehingga
penelitian ini bersifat asosiatif. Sumber data
primer penelitian ini berdasarkan pada respon

atau data dari responden penelitian,



responden penelitian ini merupakan
Mahasiswa aktif di Kota Denpasar. Berbeda
dengan data primer, untuk data sekunder
yang digunakan pada penelitian ini
merupakan data — data pendukung berbentuk
dokumentasi, gambar, dan data lainnya yang
disesuaikan dengan kebutuhan penelitian.
Populasi dalam penelitian ini adalah
mahasiswa aktif yang berlokasi di Kota
Denpasar. Jumlah sampel dari penelitian ini
sebanyak 80 sampel mahasiswa di Kota
Denpasar, sehingga jumlah  minimal
responden penelitian ini adalah 80. Penelitian
Terpaan iklan aplikasi Bibit Investasi
melalui  platform  Youtube berpengaruh
terhadap minat mahasiswa melakukan
investasi reksadana. uji-t pasial dapadat
dilihat nilai uji-t dari terpaan iklan memperoleh
nilai 8.108, menunjukkan variavel penelitiabn
terpaan iklan dari aplikasi Bibit Investasi
berpengaruh terhadap minat investasi

mahasiswa di Kota Denpasar.

Pembahasan

Berdasarkan pada hasil uji data yang
telah dilakukan oleh peneliti terpaan iklan
Aplikasi Bibit Investasi berpengaruh positif
terhadap minat investasi mahasiswa di Kota
Denpasar. Variabel terpaan iklan dilakukan
dengan menggunakan tiga indicator dimana
indicator frekuensi memperoleh nilai persepsi
tertinggi, diikuti oleh indicator atensi dan
indicator durasi. Sebagian besar responden
yaitu mahasiswa di Kota Denpasar sudah
pernah melihat iklan Aplikasi Bibit Investasi

melalui  platform  Youtube. Selain itu

ini menggunakan berbagai teknik analisis
data, mulai dari uji validitas, setelah valid akan
dilanjutkan dengan uji reliabilitas kemudian
analisis regresi linier sederhana. Seluruh
analisis data menggunakan bantuan software
SPSS versi 25.

4, HASIL DAN PEMBAHASAN

Hasil dari analisis regresi linier
sederhana menunjukkan bahwa kedua
variabel yang digunakan dalam penelitian ini
berpengaruh positif terhadap minat
mahasiswa melakukan investasi
mahasiswa di Kota Denpasar juga sebagian
telah mengetahui mengenai Investasi secara
umum. Namun terdapat kelemahan dimana
responden tidak melihat iklan aplikasi Bibit di
platform Youtube hingga durasi habis.

Pada variable minat investasi yang
terdiri dari tiga indicator dimana dorongan.
motif sosial dan emosional dimana emosional
memperoleh nilai tertinggi, pada indikator
emosional menunjukkan bahwa responden
memiliki keinginan untuk terus melakukan
investasi dan merasa senang dan puas ketika
melakukan kegiatan investasi. Selain itu pada
indikator dorongan dimana responden
memiliki  keinginan untuk mencari tahu
mengenai investasi. Dan pada indikator motif
social dimana beberapa responden
melakukan  kegiatan investasi karena
mengikuti ajakan dari teman. Beberapa
indikator yang masih memiliki nilai kurang
adalah dimana responden belum sepenuhnya
setuju untuk mengajak rekan atau teman

mereka untuk melakukan investasi. Hal ini



disebabkan karena responden juga belum
memiliki pengetahuan lebih lanjut mengenai
investasi sehingga mereka masih perlu
mencari tahu secara pribadi mengenai

kegiatan investasi.

5. KESIMPULAN
Hasil olah data penelitian ini
menghasilkan kesimpulan mengenai
terpaan iklan dari aplikasi Bibit Investasi
di Platform Youtube memberikan
pengaruh  positif terhadap minat
investasi reksadana mahasiswa di Kota
Denpasar. Terpaan iklan memberikan
kontribusi kepada minat investasi
mahasiswa di Kota Denpasar sebesar
45.7%. Hasil ini menunjukkan bahwa
sebagian besar responden vyaitu
mahasiswa di Kota Denpasar telah
mengetahui aplikasi Bibit Investasi

melalui platform Youtube.
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